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项目属性：服务类项目
本项目采购标的对应的中小企业划分标准所属行业：租赁和商务服务业
[bookmark: _Toc18692]一、项目基本信息
（一）项目名称：“洋河新区”公众号、视频号、抖音号和洋河新区影像资料库运维服务项目
[bookmark: _GoBack]（二）最高限价：55万元
（三）合同履行期限：自合同签订之日起一年。
（四）付款方式：
[bookmark: _Toc17177]预付款：合同金额的30%，合同签订后按规定支付； 
进度款：项目实施6个月后支付至合同价款的60%，合同内容全部完成后，待采购人验收合格后支付合同余款。
（注：1.在签订合同时，中标人明确表示无需预付款或者主动要求降低预付款比例的金额，采购人可不适用预付款规定；2.若支付预付款，则首次进度款支付应扣除预付款；3.对于满足合同约定支付条件的，自收到发票后10个工作日内将资金支付到合同约定的供应商账户或供应商数字人民币账户。）
二、项目概况及服务内容
为充分发挥“中国酒都”核心区的资源禀赋优势，进一步精塑洋河新区形象，拟与专业影视运维公司开展合作，组建专门运维团队，继续做好“洋河新区”公众号、视频号、抖音号和洋河新区影像资料库运维工作，具体服务内容如下：
[bookmark: _Toc201]（一）更新洋河新区影像资料库
1. 全年围绕洋河新区优美的生态宜居环境、浓厚的历史文化、美食、酒都等内容，全年拍摄景点不少于20个，精选图片不少于500张，航拍视频60段以上，延时素材30段以上,覆盖不同季节、不同时间段、从不同角度。
2. 更新网络图片，建立科学合理的图片库管理系统，方便搜索和下载。图片库要求有独立的服务器。
3. 所有图片、原视频及剪辑制作后视频提供给采购人。
（二）制作一部“洋河新区”城市宣传片
通过一年时间对洋河新区精选细致的跟拍服务，对拍摄对延时素材精选精剪、动画包装等手法，制作一部5分钟左右展示“中国酒都核心区”整体面貌的城市形象宣传片。
（三）为“洋河新区”公众号、“洋河新区”视频号和“洋河新区”抖音号提供编辑、策划、拍摄、剪辑等服务
1. 以短视频活泼、轻松的拍摄方式，通过事件报道、人物专访、主播vlog类、文旅探店类等，全力打造洋河新区“中国酒都核心区”形象。
2. 按照采购人要求全年为“洋河新区”视频号，提供策划、拍摄、剪辑原创短视频，内容覆盖旅游、政治、经济、文化、历史、人文等多方面内容，原则上每条视频时长30S-120S以内，分辨率为1920×1080（原始素材分辨率为4096×2160），视频号每周至少更新一条视频。
3. 按照采购人要求全年为“洋河新区”抖音号，提供策划、拍摄、剪辑原创短视频，内容覆盖旅游、政治、经济、文化、历史、人文等多方面内容，原则上每条视频时长30S以内，分辨率为1920×1080（原始素材分辨率为4096×2160），抖音号每周至少更新两条视频，对需要推广的重要通知，由成交供应商负责进行推流。
4. 按照采购人要求全年为“洋河新区”公众号提供画面优化、编辑以及校对服务。
5. 全年原创短视频不低于150条，服务期内，阅读量10万＋不少于10篇，服从采购人统一调度，按时完成交办选题拍摄与剪辑，拍摄的图片、视频等资料免费提供给采购人用于微信、网站等其他平台的宣传工作需要，剪辑完成的短视频无偿提供给速新闻、宿迁手机台、学习强国等媒体使用。
6. 根据采购人的安排，在“洋河新区”公众号、“洋河新区”视频号、“洋河新区”抖音号转发采购人要求的其他内容。
7. 成交供应商须安排专人做好洋河新区”公众号、“洋河新区”视频号、“洋河新区”抖音号舆情监管等工作。
三、成果要求
成品及所采集资源的版权归采购方所有，成交供应商参与制作的专业技术人员享有署名权。
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供应商应根据磋商文件要求，并结合本项目特点，提供具体详实的项目实施方案：
（一）短视频策划方案：供应商应提供具体详实的短视频策划方案，包括对“洋河新区”账号分析、拍摄内容的表现形式、风格，拍摄活动的步骤和安排，对拍摄过程中的难点分析和解决措施等内容；方案内容应完整，理解应透彻，定位应准确，描述应清晰。
（二）短视频传播方案：供应商提供的短视频传播方案，包括但不限于传播途径、针对不同群体的传播方案、传播效果评估等内容；方案应完整、定位应准确、评估应客观全面。
（三）宣传片制作方案：供应商提供的宣传片制作方案，包括但不限于对宣传片主题分析，宣传片计划书的编写，宣传片拍摄、剪辑、动画包装的实施等内容。方案应完整，理解应透彻，定位应准确，描述应清晰，应完全契合宣传片主题。
（四)舆情处理与应急响应：供应商提供的突发舆情处理与应急响应方案：包括不限于突发舆情反应时效，应急处理措施等内容。方案内容应完整，反应迅速，应急措施应全面有效。
（五）拟投入设备方案：供应商须按实际服务要求配备以下专业设备，包括但不限于1台专业摄像机、1台专业级航拍无人机、1台专业延时摄影云台等，且满足拍摄制作使用且设备的管理制度完备、使用方案详细。
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供应商必须针对本项目组建专门的不少于3人的服务团队，包括不限于公众号、视频号、抖音号的监管和推广、拍摄、后期编辑、动画包装、文案撰写、脚本策划等，根据采购人需要，项目负责人需常驻洋河新区，随时接受指令开展工作。（提供承诺函，承诺函格式附后，未提供作无效标处理。）
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（一）验收主体：采购人组织验收。
（二）验收时间：1.日常验收：成交供应商在完成视频剪辑后提交样片供采购人审核，经审核通过后方可进行信息发布；2.项目最终验收：项目履行期限结束，在满足合同验收条件情况下，采购人在 3 个工作日内组织验收并出具验收书。
（三）验收标准：按照《中华人民共和国网络安全法》、《互联网信息服务管理办法》、《互联网新闻信息服务管理规定》、《互联网文化管理暂行规定》、《互联网视听节目服务管理规定》、《网络音视频信息服务管理规定》及本项目的磋商文件及响应文件等现行的与本项目有关的国家标准、行业标准、规范及省、市有关规定。
（四）验收程序、内容及履约：由采购人、专业评审等组成验收小组，验收人员应当按照约定的验收标准，对成交人的履约情况开展验收。按照磋商文件、响应文件及签订合同约定对成交人的发稿频率、全年发稿数量、视频时长、全年累计播放量、累计点赞数进行验收。验收结束后，出具验收书，列明验收情况及项目总体评价，由验收双方共同签署。履约验收的各项资料存档备查。
（五）验收合格的项目，采购人根据合同约定的付款节点及时向成交人支付项目款。验收不合格的项目，采购人应在 1 天内向成交人提出书面整改意见，不签发验收书。成交人在接到采购人书面整改意见后，应在 3 天内予以整改。
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（一）如果发生因供应商工作失职造成安全事故或其他财产损失和人身伤害，均由供应商承担相关经济和法律责任。
（二）供应商所发布的视频须为自身独立创作，具有一定的创造性，不能复制或抄袭，所有使用的素材版权必须明确，如造成侵权行为，由供应商负责，并消除影响。
（三）采购标的需实现的功能或者目标，以及为落实政府采购政策需满足的要求；
1.采购本国货物、工程和服务
1.1政府采购应当采购本国货物、工程和服务，但有《中华人民共和国政府采购法》第十条规定情形的除外。

